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|
Este Master en Direccion Estratégica de Marketing

esta dirigido a profesionales, técnicos y a todas aquellas

personas que estén interesadas en este ambito profesional.

Permite conocer el marketing estratégico y sus conceptos
generales, el proceso de segmentacion de mercados, la
demanda y de la estructura competitiva, el proceso de analisis, el
comportamiento del consumidor, el posicionamiento, la
reputaciéon de la marca y branding, el plan de marketing, el
posicionamiento de mercado, los factores que influyen en el
comportamiento del consumidor, la naturaleza y estructura de
marca, las marcas corporativas y marcas productos, los
requisitos para una segmentacion eficaz y los procesos y

desarrollos del plan de marketing.

En ambas modalidades el alumno recibira acceso a un
curso inicial donde encontrara informacién sobre la metodologia
de aprendizaje, la titulacion que recibira, el funcionamiento del
Campus Virtual, qué hacer una vez el alumno haya finalizado e
informacion sobre la Escuela de Postgrado de Marketing y
Comunicacién. Ademas, el alumno dispondra de un servicio de

clases en directo.

FICHA TECNICA
e
CARGA HORARIA MODALIDAD DURACION DE
DE 600H ADISTANCIA / ONLINE HASTA UN ANO

CURSO INICIAL TUTORIAS IDIOMA
ONLINE INDIVIDUALES CASTELLANO




IMPORTE TOTAL

ENVIO DEL

VALOR ACTUAL: PAGO DIFERENTES
FRACCIONADO METODOS DE

DIPLOMA
4580€ 395€ DISPONIBLE PAGO

INCLUIDO

RECONOCIMIENTO

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluacion, el alumno recibira
un diploma que certifica el “MASTER EN DIRECCION ESTRATEGICA DE MARKETING”, de la
ESCUELA DE POSTGRADO DE MARKETING Y COMUNICACION, avalada por nuestra condicién
de socios de la CECAP.

Ademas, el alumno podra solicitar una Certificacion Universitaria Internacional de la

Universidad Catdlica de Cuyo — DQ y Universidad de CLEA con un reconocimiento de 24 ECTS.




PLAN DE ESTUDIOS

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ESTRATEGICO: CONCEPTOS GENERALES

1. Planificacién estratégica: Pasos

2. El rol del marketing dentro de la empresa

3. Situacion y estrategias de marketing: Analisis
4. Proceso de orientacion al cliente

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE SEGMENTACION DE MERCADOS

1. Segmentacion del mercado en la estrategia de las organizaciones

2. Requisitos para una segmentacion eficaz: Segmentacion de mercados de consumo e
industriales

3. Estrategias de cobertura del mercado

4. Segmentacion de mercados a priori y a posteriori

UNIDAD DIDACTICA 3. DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA:
PROCESO DE ANALISIS

1. Conceptos generales

2. Andlisis de la demanda

3. Cuota de mercado de una marca: Analisis de sus componentes

4. Seleccion y del intercambio de la marca: Los modelos explicativos

5. Los factores que condicionan el atractivo estructural de un mercado o segmento

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

1. Factores que influyen en el comportamiento del consumidor
2. El proceso de la cultura

3. Similitudes y diferencias de los valores culturales

4. Factores sociolégicos de consumo

5. Etapas del proceso de decision del consumidor

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO

1. Posicionamiento en el mercado

2. Elementos que forman el posicionamiento
3. Tipos de estrategias de posicionamiento
4. Periodos y mapas de posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. REPUTACION DE LA MARCA Y BRANDING

1. Naturaleza y estructura de marca

2. Valor de marca: Brand equity

3. Marcas corporativas y marcas producto

4. La imagen como elemento de comunicacion
5. Reputacion corporativa



UNIDAD DIDACTICA 7. PLAN DE MARKETING

1. Plan de marketing
2. Procesos en el disefio del Plan de Marketing
3. Tipos de control en la ejecucion del Plan de Marketing

4. Fases en el desarrollo del plan de marketing
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